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Maestría en Dirección Estratégica de Comunicación

La Maestría en Dirección Estratégica de Comunicación pretende habilitar estrategas en comunicación, con visión sistémica, capaces de afrontar los desafíos propios de las organizaciones públicas o privadas en la sociedad del conocimiento










¿Por qué estudiar en La Salle?
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Enlaces de interés



	

Becas y financiamiento
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¿Necesitas más información?

Habla ahora con un asesor o Agenda una visita al campus

	[email protected]
	[email protected]










Información Maestría en Dirección Estratégica de Comunicación



	
Modalidad
Mixta / A distancia

	
Tipo de ciclo
Cuatrimestral

	
Duración
5 cuatrimestres

	
Creditos a cubrir
77.3









Plan de estudios



1Primer Cuatrimestre



2Semestre



3Semestre



4Semestre



5Semestre



6Semestre



Semestre














Primer Cuatrimestre



	
COMUNICACIÓN INTERCULTURAL

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Analizar diversos aspectos de la comunicación intercultural en los procesos de negociación y la toma de decisiones para diseñar y desarrollar estrategias de comunicación.

-Identificar la relevancia de la negociación con los distintos públicos internos y externos, como práctica inherente a la libertad de expresión y a la tolerancia cultural, ética y social que impera en contextos determinados.






	
NARRATIVA Y CONTENIDOS DIGITALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Desarrollar contenidos propios de la cultura de la convergencia, con el fin de diseñar mensajes a partir de modelos lingüísticos para transmedia.











	
PLANEACIÓN ESTRATÉGICA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Dirigir el proceso de planeación estratégica con el apoyo de métodos, técnicas y herramientas de la administración para favorecer el desarrollo, la programación y la ejecución de proyectos exitosos.

-Orientar las acciones de una gestión empresarial socialmente responsable, hacia el establecimiento de una cultura organizacional que proporcione espacios funcionales, adecuados y dignos para los individuos y sus actividades.













 
Segundo Cuatrimestre



	
LAS AUDIENCIAS Y SU ENTORNO

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Caracterizar a las audiencias mediáticas, no mediáticas y transmediáticas, con el fin de realizar una evaluación de sus comportamientos en los entornos correspondientes, que derive en la toma de decisiones para construir estrategias de comunicación acordes con el entorno cultural.

-Explicar la relación que existe entre la práctica social de la comunicación y los comportamientos de las audiencias, en la construcción de argumentos ante organizaciones de la sociedad global.






	
POLÍTICAS DE COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Valorar el papel de la libertad de expresión y la ética profesional que permean o dirigen las políticas de comunicación de una empresa, para aclarar los parámetros de acción en un contexto determinado.











	
MINERÍA DE DATOS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Analizar bancos de datos sobre diversas audiencias, mediante el uso de herramientas para la minería de datos, con el fin de identificar sus patrones de comportamiento ante diversos escenarios y tomar decisiones sobre la implementación, el mantenimiento, la evaluación y la modificación de estrategias de comunicación.













 
Tercer Cuatrimestre



	
HIPERMEDIACIÓN Y TRANSMEDIA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Desarrollar productos comunicativos transmediales acordes con las necesidades de la sociedad de la información, con el fin de satisfacer las demandas de la cultura de la convergencia. 






	
FORMULACIÓN Y EVALUACIÓN DE PROYECTOS DE INVERSIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Diseñar proyectos de inversión para todo tipo de empresas, con base en estudios de valuación económica y financiera, considerando los factores de éxito en las diferentes etapas del proyecto y las estrategias de financiamiento óptimas.

-Crear mecanismos de evaluación económica y financiera para realizar estudios de rentabilidad de proyectos, que permitan la optimización de los recursos financieros de las empresas.











	
HERRAMIENTAS DE ANALÍTICAS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Seleccionar y aplicar distintos tipos de métricas, con el fin de interpretar la información resultante de datos analíticos que permitan medir alcances y limitaciones de las interacciones de contenido ante diversos públicos.













 
Cuarto Cuatrimestre



	
TALLER DE MEDIOS Y RECURSOS DIGITALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Planear, desarrollar y evaluar estrategias de comunicación digital para la mejora continua de la comunicación en plataformas multimedia, con el fin de impulsar de forma efectiva acciones comunicativas de las organizaciones. 






	
GESTIÓN DE CAPITAL HUMANO Y COMUNICACIÓN EN PROYECTOS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Aplicar competencias relacionadas con el manejo de los recursos humanos y las comunicaciones, a fin de integrar y liderar equipos de trabajo que participen en el desarrollo de proyectos de diversa índole, mediante la asignación de roles y responsabilidades, la evaluación del desempeño y la identificación de estrategias idóneas para el manejo de conflictos.











	
GESTIÓN DE LA REPUTACIÓN Y PLAN DE CRISIS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Elaborar planes de contingencia que permitan prever o actuar en situaciones adversas que afecten el comportamiento de las masas, con el fin de garantizar la reputación de la imagen de cualquier empresa al gestionar la comunicación ante tomadores de decisiones, líderes de opinión o figuras de poder vinculadas con las relaciones públicas de la organización.













 
Quinto Cuatrimestre



	
PLAN DE COMUNICACIÓN Y ESTRATEGIA CREATIVA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Diseñar la estrategia creativa que permita innovar en los procesos de comunicación, a partir de una planeación que se ajuste a la problemática del contexto cultural e impacte a una audiencia determinada en función de la construcción del mensaje clave.











	
PROYECTOS DE COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Diseñar propuestas de comunicación estratégica que perfilen las diversas formas de actuación de la organización ante situaciones y escenarios complejos, así como la gestión de la comunicación ante equipos de trabajo multidisciplinarios, a partir del empleo de herramientas cuantitativas y cualitativas que contribuyan en la toma de decisiones para eliminar o aminorar riesgos en ambientes físicos y/o virtuales.













 
Sexto Cuatrimestre



	
DIRECCIÓN DE PROYECTOS DE COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Integrar planes y programas de diversas áreas de una empresa, para organizar la forma de gestionar la comunicación estratégica, dar congruencia a la visión de alta dirección y apoyar en la toma de decisiones sobre la reputación e imagen corporativa, mediante el ejercicio ético de habilidades directivas.











	
IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS DE COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Implementar un plan de comunicación estratégica acorde con los lineamientos de la organización, que permita al Director de Comunicación ejercer su liderazgo al garantizar la buena reputación de la imagen corporativa, a través del diseño de contenidos que serán difundidos en diversos medios y plataformas transmedia.













 
Asignaturas Electivas



	
ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN DE VARIABLES ECON. Y FINANCIERAS


Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Construir y analizar indicadores económicos a nivel micro, meso y macroeconómico, empleando las herramientas teóricas, metodológicas e instrumentales adecuadas, que permitan determinar los posibles factores de riesgo en algunas actividades productivas.

-Explicar los efectos de las políticas económicas sobre el desenvolvimiento de la actividad económica en el país.






	
COMPORTAMIENTO Y EFECTIVIDAD ORGANIZACIONAL

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Contribuir a la efectividad organizacional mediante el diseño y la aplicación de estrategias que influyan favorablemente en el comportamiento individual y grupal del personal.






	
FUNDAMENTOS DE LA GESTIÓN Y ADMÓN. DE PROYECTOS


Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Distinguir los marcos de referencia de diferentes estándares internacionales para la administración de proyectos y en particular el del PMI (PMBOK), analizando sus principios, características, certificaciones y alcances, a fin de aplicar su metodología en la solución de problemas específicos de gestión de proyectos.











	
MERCADOTECNIA INTERACTIVA Y DIGITAL


Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Emplear, de manera eficiente, herramientas digitales y de comunicación, para diseñar estrategias mercadológicas de interacción orientadas a fomentar la lealtad de los clientes, mejorar el desempeño de la empresa y desarrollar negocios y nuevos mercados.






	
LIDERAZGO, NEGOCIACIÓN Y COMUNICACIÓN EFECTIVA


Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Identificar las habilidades personales, interpersonales e intrapersonales fundamentales para dirigir equipos de trabajo e individuos hacia la consecución de objetivos organizacionales, así como en pro de su desarrollo humano y profesional, en un marco de respeto a la dignidad de las personas.






















Información Académica



	Objetivo 
	Formar maestros éticos y responsables, con los conocimientos, las habilidades, las actitudes, los valores y la visión estratégica para:

	Dirigir proyectos y planes de comunicación en entornos complejos, a fin de responder de forma eficiente a las necesidades de relación e interacción, en concordancia con los intereses de los diversos públicos internos y externos, brindando valor social y económico.


	Perfil de ingreso 
	Antecedentes académicos

Egresadas y egresados de licenciaturas y/o especialidades en las áreas de Comunicación, Diseño Gráfico, Mercadotecnia, Publicidad, Periodismo, Administración, entre otras afines o de otras áreas de conocimiento, siempre y cuando se tenga evidencia de experiencia laboral en áreas del campo de la comunicación.

Conocimientos

	Comunicación digital.
	Narrativas y transmedia.
	Manejo, análisis e interpretación de datos.
	Metodología de investigación.
	Producción de estrategias.Habilidades y aptitudes


Habilidades y aptitudes:

	Trabajo colaborativo y multidisciplinario.
	Pensamiento estratégico.
	Visión sistémica.
	Pensamiento lógico-analítico.


Actitudes y valores

	Honestidad.
	Liderar proyectos bajo principios éticos y de respeto.
	Responsabilidad y autodisciplina.


	Perfil de egreso 
	Al término de la Maestría, los egresados serán capaces de:

 

-Diagnosticar las tendencias del comportamiento del público, incluyendo al prosumidor, con respecto a la apropiación de la imagen comunicacional, para desarrollar o rediseñar las estrategias de comunicación pertinentes, a partir de la aplicación e interpretación de métodos y técnicas cuantitativas y cualitativas en escenarios diversos.

-Establecer políticas de comunicación y procedimientos destinados a la prevención, corrección o contención de crisis, así como a la elaboración de un programa de comunicación, mediante la evaluación, el análisis y la interpretación de variables y escenarios internos y externos de la imagen comunicacional.

-Interpretar estudios de proyección de la imagen comunicacional para controlar, predecir y mejorar la estrategia de comunicación o emitir recomendaciones, a partir del análisis de escenarios en contextos específicos.

-Elaborar el análisis predictivo del ambiente comunicacional, mediante la interpretación de indicadores financieros y presupuestales de las organizaciones, para tomar decisiones sobre el plan de comunicación dirigido a los públicos internos y externos.

-Crear estrategias y tácticas de persuasión con elementos de ética profesional, dirigidas a medios tradicionales, no tradicionales y digitales en los ámbitos de la publicidad y las relaciones públicas, así como de la comunicación social, política y cultural.

-Intervenir en situaciones de crisis para controlar daños y minimizar riesgos, con habilidades de dirección y liderazgo en equipos de trabajo multidisciplinario, así como de negociación con diversos públicos, mediante la inmediata activación o reorientación de planes de contingencia.

-Establecer de forma estratégica lineamientos generales para crear una pauta de medios destinada a capitalizar el valor de la imagen comunicacional.

-Determinar parámetros de evaluación cuantitativa y cualitativa de planes de comunicación y de contingencia, para tomar decisiones orientadas a la mejora continua de los mismos, considerando las metas y objetivos de mediano y largo plazo.

 

	Becas 
	
Becas
Beca AMEXCID (Aspirantes Extranjeros)
Consulta los líneamientos aquí

Beca de Continuidad (Especialidad, Maestría)
Beca del 20% en colegiaturas a estudiantes egresados de cualquier Licenciatura de la Red de Universidades La Salle y egresados de La Salle México con promedio mínimo de 8.0. No aplica en especialidades médicas.

Descarga la Guía Colegio Lasallista aquí

Descarga la Guía Especialidad egresado La Salle México aquí

Descarga la Guía Maestría egresado La Salle México aquí

Beca de Empresa (Pregrado y Posgrado)
Beca del 10% al 20%, se requiere promedio mínimo de 8.0, se otorga a hijos de trabajadores de empresas con convenio, excepto Preparatoria, Medicina, Filosofía, Ciencias de la Educación, Ciencias Religiosas, Seminarios y Especialidades Médicas.  Aplica en colegiaturas. Empresas con convenio vigente:

Nivel Licenciatura aquí

Nivel Posgrado aquí

Beca La Salle (Convocatoria Especialidad, Maestría)
Los alumnos podrán realizar el trámite de beca en las fechas establecidas en la convocatoria que se publica en la página www.lasalle.mx a finales del mes de julio de cada año. 

Descarga la Convocatoria aquí

Descarga la Guía aquí


	Requisitos 
	ANTECEDENTES
ANTECEDENTES ACADÉMICOS

 

Título de licenciatura en ciencias de la comunicación, comunicación visual, comunicación gráfica, diseņo gráfico, mercadotecnia, publicidad, periodismo, entre otras afines, o título de licenciatura en alguna otra área de conocimiento siempre y cuando se evidencie experiencia laboral en el campo de la comunicación.

Otros requisitos



Comprensión de textos en el idioma inglés.

Manejo de paquetes computacionales básicos y herramientas de Internet.
PROCESO DE SELECCIÓN
Toda persona interesada en estudiar un posgrado, debe completar el proceso de selección que incluye.

Confirmar participación por correo electrónico. Enviando un correo electrónico que incluya:

Dirigido al Lic. Ricardo Blanco Noriega a [email protected] confirmando su interés en presentar el proceso de selección

Apellido paterno, apellido materno, nombre(s), 

Fecha de nacimiento (día-mes-aņo), 

Teléfono de contacto (indicar si es de casa, celular o de trabajo), 

Correo electrónico 

Programa de interés
EXPEDIENTE
Llenado de solicitud y registro de documentos.

Llenar la solicitud en la liga que le será enviada por la Jefatura de Promoción de Posgrado y subir los documentos siguientes escaneados en la sección correspondiente:

Carta de exposición de motivos.

Currículo.

Copia del certificado oficial de estudios de licenciatura

Copia del recibo de pago del proceso de selección.

Pagar el proceso en el banco con la línea de captura que le será enviada por la Jefatura de Promoción de Posgrado. Costo del proceso $500.00 pesos.

En caso de tomar el posgrado como opción a titulación incluir la carta de autorización de su Facultad o Universidad de procedencia.
EXAMEN
PRESENTAR EXAMEN DE ADMISIÓN (CONOCIMIENTOS GENERALES)

No hay guía de estudio.

El día, hora y lugar de examen se elige al momento de llenar la solicitud de admisión.
ENTREVISTA


Entrevista con el Coordinador, Jefe o experto en el programa de su interés. Duración de 30 a 40 minutos.

 

El día y hora de su entrevista se elige al momento de llenar la solicitud de admisión.
ACEPTADOS
Publicación de resultados de admisión

Consultar el resultado del proceso de admisión de acuerdo al calendario del ciclo correspondiente, para continuar con el trámite de inscripción.

IMPORTANTE

Una vez que ha sido oficialmente aceptado, es necesario completar el proceso de admisión que le será informado vía correo electrónico el día de la publicación de resultados.

	Creditos Educativos 
	Créditos Educativos
Crédito educativo Estudia Más y Banco de México (FIDERH)

Financiamiento en colegiaturas, ingresar a las siguientes ligas en donde podrás registrarte y obtener información sobre los requisitos y trámites.

https://www.estudiamas.com.mx/
https://www.fiderh.org.mx/ 










Facultad Mexicana de Arquitectura, Diseño y Comunicación

	[image: Micrositio ]Micrositio 
	[image: Líneas generales de conocimiento ]Líneas generales de conocimiento 
	[image: Investigadores ]Investigadores 
	
[image: Investigación Desarrollo e Innovación]Investigación Desarrollo e Innovación












¡Quiero Inscribirme!





	
Campo requerido

	
Ingresa un teléfono válido

	
Ingresa un correo electrónico válido

	
Área de interés...
Licenciatura en Arquitectura
Licenciatura en Diseño de Ambientes Interiores y Exteriores
Licenciatura en Diseño de Productos
Licenciatura en Diseño Gráfico y Digital
Especialidad en Dirección de Proyectos
Maestría en Dirección Estratégica de Comunicación
Maestría en Diseño Arquitectónico
Maestría en Estrategia e Innovación en Marcas
Maestría en Gerencia de Proyectos Inmobiliarios



	

He leído y acepto el Aviso de Privacidad y los Términos y Condiciones.
Campo requerido
*Campos obligatorios


	






Recibir información







[image: Transforma el mundo, crea e inspira en La Salle]






[image: Universidad La Salle ]
[image: Universidad La Salle]





	
Oferta educativa


	Preparatoria
	Licenciaturas
	Especialidades
	Maestrias
	Doctorados
	Cursos
	Diplomados



	
Nosotros


	La Salle Hoy
	Sistema y Red La Salle
	Identidad
	Historia
	Ideario
	Rector
	Rumbo a La Salle 2025
	Reglamentos
	Universidad Segura
	ODS & RSU



	
Experiencia La Salle


	Acreditaciones
	Área curricular
	Barrio univeristario
	Comunidad para la vida
	Formación integral
	Ideas que transforman
	Internacionalización
	Modelo educativo
	Plan de vida estudiantil
	Transformación social



	
Investigación


	Investigadores
	Grupos de investigación
	Proyectos de investigación
	Publicaciones



	
Servicios Comunitarios


	Despacho Probono
	Enlaces / Horizontes
	Centro Comunitario Santa Lucía
	Torneos deportivos



	
Vida en Campus


	Lasallistas por la equidad
	Campus universitario
	Águilas La Salle
	Grupos / Asociaciones estudiantiles
	ULSA Bus
	Hospedaje
	La Salle Contigo
	RSU
	Comunidad Segura



	
Vinculación empresarial


	Incubadora de negocios
	PYMES y Empresas Familiares
	Patentamiento y Registro de Derechos industriales y de autor
	Bolsa de trabajo
	Cursos
	Diplomados
	Renta de espacios / instalaciones
	Central de proyectos











	Unidad Condesa
	Unidad Santa Teresa
	Unidad San Fernando
	Unidad Santa Lucía


	
Unidad Condesa
Benjamín Franklin No 45, Col. Condesa, Alc Cuauhtémoc, CDMX. CP 06140

	55 5278-9500
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?



	
Unidad Santa Teresa
Camino a Santa Teresa 811, Col. Rinconada del Pedregal, Alc Tlalpan, CDMX, CP 14010

	55 5278-9500
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?



	
Unidad San Fernando
Av. De Las Fuentes 17, Col Tlalpan, Alc Tlalpan, CDMX, CP 14000

	55 5278-9500
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?



	
Unidad Santa Lucía
Av. Tamaulipas 3, Col Zona Federal, Alc Álvaro Obregón, CDMX, CP 01357

	55 5602-1130
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?







	Facebook
	Twitter
	Youtube
	Instagram
	Linkedin





¿Necesitas Ayuda?

	ESCRÍBENOS
	DIRECTORIO










Sistema y Red La Salle
	Bajío
	Ciudad de México
	Cancún
	Puebla
	Chihuahua
	Cuernavaca
	Laguna
	Monterrey
	Morelia
	Nezahualcóyotl
	Noroeste
	Oaxaca
	Pachuca
	Saltillo
	Victoria
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Legales
	Términos y condiciones
	Aviso de Privacidad
	Mapa de sitio
	Preguntas frecuentes










[image: ]












