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Licenciatura en Ciencias de la Comunicación

Formar profesionales de la comunicación con los conocimientos, las habilidades y las actitudes necesarias para diagnosticar necesidades y problemas de comunicación, desarrollar, implementar y evaluar estrategias y planes comunicacionales, así como desarrollar, producir e implementar contenidos mediáticos, no mediáticos y transmediáticos










¿Por qué estudiar en La Salle?
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¿Necesitas más información?

Habla ahora con un asesor o Agenda una visita al campus

Ana Paola Tello Salazar
	[email protected]
	52 78 95 00 Ext. 1505
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Información Licenciatura en Ciencias de la Comunicación



	
Modalidad
Escolarizada

	
Tipo de ciclo
Semestral

	
Duración del ciclo
16 semanas

	
Creditos a cubrir
340.49

	
No. De Semestres
8









Plan de estudios



1Primer Semestre



2Semestre



3Semestre



4Semestre



5Semestre



6Semestre



7Semestre



8Semestre



Semestre



Semestre



Semestre



Semestre



Semestre



Semestre














Primer Semestre



	
EVOLUCIÓN DE LA COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Explicar la evolución de la comunicación en México y el mundo, desde el surgimiento de la imprenta hasta la sociedad red, a partir del análisis del papel del lenguaje como instrumento comunicacional y del desarrollo de la comunicación mediática y no mediática, con el fin de identificar el papel de tal disciplina en la actividad humana.






	
LA TEORÍA SOCIAL EN LA COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Explicar el cuerpo teórico de la sociología en sus orígenes y de la teoría social, con el fin de establecer su relación con el estudio de la comunicación e interpretar los principios de la alfabetización mediática y su relevancia en la práctica comunicacional. 






	
EXPRESIÓN ESCRITA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Elaborar textos coherentes, lógicos y completos a partir del empleo de reglas y habilidades para el lenguaje escrito, así como estructurar las ideas en un texto mediante el razonamiento y la argumentación.






	
APRECIACIÓN ARTÍSTICA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Analizar el arte desde sus manifestaciones y corrientes identificando su lenguaje, comunicación y contexto histórico-cultural, así como su esencia desde el punto de vista formal y conceptual, a partir de la aplicación de habilidades sensitivas e intelectuales.











	
PROCESOS DIGITALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Aplicar el flujo de trabajo digital mediante la manipulación y creación de productos digitales audiovisuales, así como el empleo de software de edición especializado, con el fin de integrarlo en proyectos de comunicación que requieran producción digital.






	
LENGUAJES AUDIOVISUALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Describir los principales fundamentos teóricos del lenguaje audiovisual, así como diferenciar las técnicas que se utilizan en la transmisión de mensajes de acuerdo con el medio de comunicación que los desarrolle, con el fin de identificar la forma de representar la realidad a través del discurso audiovisual.






	
INTRODUCCIÓN AL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Diferenciar los campos de acción de la comunicación mediante el análisis de los objetos de estudio, las herramientas, los ámbitos de aplicación y el entorno laboral actual de dicha disciplina, con el fin de identificar las principales actividades profesionales que realiza el comunicólogo en México y América Latina.






	
PROCESOS Y EXPRESIÓN DEL PENSAMIENTO

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:



- Producir exposiciones orales y escritas en formatos impresos, electrónicos y digitales con el fin de comunicarse de forma eficaz en contextos académicos, profesionales y personales, mediante la planeación, organización y evaluación de sus procesos de pensamiento cognitivos y metacognitivos.













 
Segundo Semestre



	
TEORÍAS DE LAS FUNCIONES MEDIACIONALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Caracterizar diversas teorías de las funciones mediacionales, mediante la identificación de sus principales fundamentos y aportaciones a la práctica comunicacional, así como del contexto histórico y social en que surgieron, con el fin de sustentar de forma crítica la evolución del conocimiento teórico del campo de la comunicación y la posibilidad de generar nuevas propuestas ante las necesidades de la época actual.






	
TEORÍAS DE LA SIGNIFICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Explicar los conceptos y principales postulados de las teorías de la significación, así como reconocer su aplicación en el diseño, el análisis y la conceptuación de proyectos de comunicación a partir de la construcción de textos e imágenes.






	
LA FILOSOFÍA EN LA COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Describir la relación entre la comunicación y la filosofía, a partir del análisis de los principales fundamentos, enfoques y corrientes filosóficas.






	
GUIONISMO

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Diferenciar los formatos de guion a partir del análisis de su estructura, en función de las características de los medios de comunicación en que se desarrollarán.

- Redactar guiones literarios y técnicos, a partir de la intención y el medio de comunicación en que se presentarán.











	
APRECIACIÓN CINEMATOGRÁFICA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Describir los elementos que conforman el discurso cinematográfico, así como las principales escuelas fílmicas en la historia mundial del cine y las características e influencia del contexto histórico en que se produce una obra cinematográfica.

- Evaluar productos audiovisuales considerando los elementos y las herramientas que conforman la narración y el discurso cinematográfico mediante métodos de análisis fílmico, con el fin de identificar al lenguaje cinematográfico como un medio de comunicación masiva.






	
FOTOGRAFÍA PARA LA COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Plantear proyectos de fotografía dirigidos a contribuir en la respuesta a necesidades comunicacionales específicas, a partir de la selección y el manejo de la técnica y el género fotográfico que se requiera, así como del proceso de producción correspondiente.






	
TALLER DE PRODUCCIÓN RADIOFÓNICA Y AUDIODIGITAL

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Desarrollar la preproducción, producción y posproducción de productos y programas radiofónicos en medios analógicos y digitales, con el fin de dar respuesta a las necesidades de comunicación de diversos perfiles de audiencia.






	
CREATIVIDAD Y COMUNICACIÓN

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:



- Realizar presentaciones de propuestas creativas vinculadas con su campo profesional, empleando soportes audiovisuales, digitales y electrónicos, en auditorios académicos y profesionales, a partir de la gestión de información y la aplicación de técnicas de pensamiento creativo y de procesos metacognitivos.













 
Tercer Semestre



	
TEORÍAS DE OPINIÓN PÚBLICA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Describir el significado y los usos de la teoría de opinión pública en la actualidad, a partir del análisis, tanto de su evolución desde la etapa clásica hasta la actual, como de los elementos que constituyen su proceso.

- Diseñar y aplicar métodos y técnicas de investigación a fenómenos específicos de opinión pública, con el fin de indagar la forma en que ésta se construye, así como sus repercusiones socioculturales.






	
LA ANTROPOLOGÍA EN LA COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Determinar la vinculación entre antropología y comunicación, a partir del análisis de las concepciones y enfoques antropológicos, así como de diversos estudios de la cultura relacionados con prácticas comunicacionales.






	
LA PSICOLOGÍA EN LA COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Especificar los principales fundamentos teóricos de la psicología y sus aportes a la comunicación, con el fin de identificar las formas de aplicación de esta disciplina en entornos comunicacionales.






	
NARRATIVA LITERARIA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Analizar e interpretar el discurso y las características de los géneros narrativos, a partir de la aplicación de procesos metodológicos de narrativa literaria.

- Estructurar ideas en narrativas, considerando los elementos, los tipos y las características de los diferentes géneros de la narrativa literaria.











	
EXPRESIÓN VERBAL Y NO VERBAL

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Utilizar el lenguaje verbal y corporal como medio de expresión considerando los niveles temático, kinésico, paralingüístico y proxémico, así como las técnicas básicas para la expresión oral y no verbal en actos y medios públicos.






	
METODOLOGÍA DE INVESTIGACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Determinar la relevancia del proceso de investigación en el ámbito de la comunicación, a partir del análisis de las particularidades de diversos tipos de investigación utilizados en el ámbito de las ciencias sociales.

- Identificar la metodología y las técnicas de obtención de información que conforman el proceso de investigación social, para analizar fenómenos de la realidad social en el campo de la comunicación.






	
TALLER DE PRODUCCIÓN CINEMATOGRÁFICA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Desarrollar los procesos de producción, preproducción y posproducción de productos cinematográficos, mediante la aplicación de técnicas específicas para elaborar historias, así como para el manejo de la cámara, la iluminación, el sonido, el montaje y la puesta en escena, considerando las formas de patrocinio, distribución y exhibición en la industria cinematográfica.






	
LA PERSONA Y SU INTERACCIÓN CON LOS OTROS

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:

- Descubrir sus potencialidades y reconocer los obstáculos y las limitaciones personales que le impiden la relación sana con los demás, con el fin de establecer relaciones interpersonales más constructivas, mediante el análisis de los elementos de su personalidad.













 
Cuarto Semestre



	
TEORÍAS DE LOS PROCESOS SOCIOCULTURALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Explicar fenómenos de comunicación a partir de diversas perspectivas teóricas y de estudios relacionados con procesos socioculturales, con el fin de identificar aspectos de orden sistémico, cultural, de recepción y mediacional.






	
ETNOGRAFÍA EN LA COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Construir objetos de estudio comunicacionales con apoyo de la etnografía, a partir del análisis de los principales estudios antropológicos relacionados con la comunicación, así como de la identificación de los principales elementos etnográficos.






	
GÉNEROS PERIODÍSTICOS INFORMATIVOS Y DE OPINIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Identificar las características fundamentales de los géneros periodísticos de información y opinión, así como sus aplicaciones en los principales medios de comunicación masiva.

- Redactar documentos periodísticos informativos y de opinión, considerando los aspectos teóricos y técnicos para su realización, así como el tipo de lector al que se dirigirán y el medio de comunicación en que se difundirán.






	
ARGUMENTACIÓN Y RETÓRICA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Construir mensajes de carácter persuasivo que apelen a la reflexión o a aspectos emotivos y sensoriales en el receptor, a través de la aplicación de diversos recursos retóricos y argumentativos.











	
PRODUCCIÓN Y PROCESO CREATIVO

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Aplicar técnicas del proceso creativo en el desarrollo de proyectos de comunicación, con el fin de contribuir en la solución de situaciones específicas.






	
ESTADÍSTICA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Seleccionar y aplicar estimadores y métodos estadísticos, con el fin de desarrollar análisis cuantitativos sobre situaciones diversas relacionadas con la comunicación.






	
LENGUA EXTRANJERA I

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:



- Establecer interacciones fluidas y participar en conversaciones, discusiones y debates generados en contextos académicos y sociales, a través del empleo de habilidades de comunicación oral y escrita en lengua extranjera, preferentemente inglés.






	
DIÁLOGO INTERCULTURAL

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:



- Desarrollar competencias interculturales que le permitan fomentar el diálogo intercultural en su actuar profesional y ciudadano, y con respeto a la dignidad humana favorecer el reconocimiento de la identidad de los Otros en su diversidad cultural.













 
Quinto Semestre



	
COMUNICACIÓN Y POSMODERNIDAD

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Diferenciar los enfoques teóricos sobre la posmodernidad y el posestructuralismo, a partir del estudio de las propuestas de autores contemporáneos, con el fin de identificar y analizar fenómenos de transfiguración comunicacional en el siglo XXI.






	
PERIODISMO DIGITAL

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Identificar el objetivo de informar y crear opinión pública en la sociedad contemporánea, a partir del análisis de los alcances y el impacto del periodismo digital. 

- Producir contenidos para difundirlos en medios periodísticos digitales en la red con el fin de atraer audiencias, considerando las particularidades de los recursos que ofrecen las Tecnologías de la Información y Comunicación (TIC).






	
COSTOS Y PRESUPUESTOS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Aplicar principios y procedimientos de contabilidad de costos, así como técnicas y procedimientos presupuestales en la elaboración de estados financieros y el desarrollo de presupuesto maestro, que contribuyan en la toma de decisiones para el costeo de productos de comunicación.






	
COMUNICACIÓN APLICADA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Describir los diversos campos de aplicación de la comunicación en contextos comerciales, organizacionales, educativos, culturales, políticos y sociales, a partir del análisis de sus características, límites y alcances.

- Evaluar las aplicaciones de la comunicación a partir de un análisis crítico congruente con la lectura del contexto y la visión personal, con el fin de fundamentar posturas personales con respecto a problemáticas comunicativas.











	
TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Aplicar técnicas de investigación social con el fin de recabar e interpretar información relativa a fenómenos comunicacionales.






	
TALLER DE PRODUCCIÓN TELEVISIVA Y VIDEO DIGITAL

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Desarrollar los procesos de producción, preproducción y posproducción de productos televisivos, mediante la aplicación de técnicas audiovisuales específicas para elaborar narrativas.

- Producir contenidos audiovisuales originales a través del manejo de la cámara, la iluminación, el sonido, el montaje y la puesta en escena, considerando las formas de patrocinio, distribución y exhibición en la industria televisiva y digital.






	
LENGUA EXTRANJERA II

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:



- Establecer interacciones fluidas y participar en conversaciones, discusiones y debates generados en contextos académicos y sociales, a través del empleo de habilidades de comunicación oral y escrita en lengua extranjera, preferentemente inglés.






	
FE Y DESARROLLO ESPIRITUAL

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:



- Descubrir las características de su fe y espiritualidad para despertar y experimentar los frutos de su desarrollo espiritual, mediante el análisis de los actos de vida de personajes históricos que han logrado realizarse, trascender o desarrollarse espiritualmente, así como de la auto-observación y auto-evaluación de sus conductas, capacidades y potencialidades.













 
Sexto Semestre



	
LEGISLACIÓN EN LOS MEDIOS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Describir la relación entre la práctica social de la comunicación y el ejercicio de la opinión pública, a partir del análisis de la legislación vigente en materia de telecomunicaciones.

- Analizar la construcción del discurso histórico frente a las estructuras del poder mediático, así como valorar la relevancia de la legislación asociada a la libertad de expresión, la protección de datos personales y los derechos de autor.






	
COMUNICACIÓN ENSAYÍSTICA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Redactar textos ensayísticos concisos, coherentes y claros, bajo las consideraciones y normatividad relacionadas con los derechos de autor y el plagio, con el fin de generar un estilo propio y el análisis crítico sobre diversas temáticas.






	
RELACIONES PÚBLICAS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Establecer un plan de acción estratégica dirigido al manejo de la imagen de organizaciones públicas y privadas, considerando los objetivos, las funciones y la estructura del área de relaciones públicas, así como las características de los públicos interno y externo.






	
TALLER DE COMUNICACIÓN APLICADA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Aplicar los conceptos y las metodologías de comunicación educativa, organizacional y política, cultural y mediática, considerando las características, los alcances y los límites de la intervención del comunicólogo y el adecuado manejo de estrategias comunicacionales.

- Diseñar, producir y evaluar aplicaciones comunicativas a partir del diagnóstico de la comunicación en los ámbitos organizacional, educativo, político, cultural y mediático, así como del desarrollo de las alternativas de solución correspondientes, con el fin de atender necesidades de comunicación o contribuir en la prevención o solución de problemáticas comunicacionales.











	
MÉTODOS DE INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Realizar investigación en el campo de la comunicación y sus diversos ámbitos, con el fin de plantear propuestas alternativas de solución a problemáticas comunicacionales diversas, mediante la aplicación de métodos y técnicas cuantitativas y cualitativas.






	
TALLER DE PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS EDITORIALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Producir piezas editoriales que respondan a necesidades de comunicación de públicos específicos, considerando los procesos, los recursos y las herramientas que intervienen en la gestión editorial.






	
EMPRENDIMIENTO Y SUSTENTABILIDAD

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:



- Fundamentar el marco conceptual y contextual de su propio proyecto profesional ocupacional, a partir de la valoración del papel del emprendedor y del análisis de los diferentes tipos de emprendimiento y principios de sustentabilidad.






	
OBLIGATORIA ELECTIVA 1











 
Séptimo Semestre



	
ADMINISTRACIÓN DE RECURSOS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Diferenciar las funciones gerenciales de planeación, organización, integración de personal, dirección y control de organizaciones de todo tipo, con el fin de identificar la naturaleza y el propósito de la administración en el ámbito de la comunicación.

- Elaborar proyectos enfocados a la integración del personal en organizaciones de todo tipo, así como de una cadena óptima de suministros y servicio al cliente, a partir de la aplicación de elementos metodológicos para la administración de la producción, del capital humano y de la gestión logística.






	
PROYECTO TERMINAL I

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Estructurar un proyecto que incluya lineamientos metodológicos y estrategias de intervención para ofrecer una posible solución desde la perspectiva del campo disciplinar, a partir de la identificación del problema y la elaboración del marco teórico o de referencia correspondiente.






	
ASIGNATURA 1 DEL ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN









	
ASIGNATURA 2 DEL ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN




	
TALLER DE EMPLEO, AUTOEMPLEO Y ACTIVIDAD EMPRESARIAL




	
VALORES Y ÉTICA PROFESIONAL











 
Octavo Semestre



	
SEMINARIO DE TEMAS CONTEMPORÁNEOS EN COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Determinar los temas de actualidad y vigencia en el campo de la comunicación con relación a la tecnología, la sociedad y la cultura, a partir del análisis de las particularidades, los flujos y las tendencias de la sociedad de la información, así como de las características de los cibermedios, con el fin de identificar las posibilidades de desarrollo profesional del comunicólogo.






	
PROYECTO TERMINAL II

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Desarrollar la propuesta definida en Proyecto Terminal I, con el fin de atender las necesidades del público al que se dirige, con una visión integral de la disciplina y una perspectiva innovadora, crítica y sostenible.






	
PRÁCTICA EN EL CAMPO PROFESIONAL

GENERAL:

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Reafirmar los conocimientos teóricos y metodológicos propios del ámbito comunicacional en que se inserte, así como las habilidades y actitudes adquiridas durante su proceso de formación, a partir de la participación en contextos laborales reales.



ESPECÍFICO:

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Participar en el ámbito profesional realizando actividades y tareas relacionadas con los medios de comunicación o la comunicación en las áreas organizacional, mercadológica, política, educativa y/o cultural, con el fin de adquirir experiencia profesional y, así, impulsar su inserción en el campo laboral del comunicólogo.






	
ACTIVIDAD CURRICULAR COMPLEMENTARIA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Complementar su formación académico-profesional mediante la participación activa en diversas actividades formativas disciplinarias o profesionales extraescolares, promovidas por instancias académicas nacionales e internacionales.











	
ASIGNATURA 3 DEL ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN




	
TALLER DE PROYECTO PROFESIONAL OCUPACIONAL




	
OBLIGATORIA ELECTIVA 2











 
ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN ENTORNOS VIRTUALES



	
COMUNIDADES VIRTUALES Y MEDIOS SOCIALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Elaborar un plan para administrar una comunidad en línea, a partir del análisis y la interpretación de las nuevas formas de organización social en el ciberespacio, así como de los nuevos medios de comunicación relacionados con tales formas de organización.






	
SOCIEDAD DEL CONOCIMIENTO

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Establecer la relación de los elementos comunicativos y momentos de la sociedad del conocimiento con fenómenos derivados de su configuración, para adaptarlos y utilizarlos en diversos escenarios comunicacionales.











	
PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS EN LÍNEA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Elaborar un plan de producción multiplataforma, a partir del análisis del entorno comunicacional y de los perfiles de los usuarios, así como del diagnóstico de las necesidades del cliente.













 
ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA



	
ANÁLISIS DE LA INFORMACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Procesar e interpretar información recabada a partir de la aplicación de técnicas de recolección de datos y de programas de análisis estadísticos, con el fin de tomar decisiones relacionadas con problemas y necesidades de comunicación estratégica.






	
COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Analizar el comportamiento de las audiencias, a partir de un monitoreo de medios fundamentado en aspectos antropológicos, sociológicos y/o psicológicos, así como de la investigación, clasificación y categorización de la audiencia y sus públicos, con el fin de incidir en la prevención de sus necesidades o solución a sus problemáticas.











	
GESTIÓN DE LA COMUNICACIÓN

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Diagnosticar, desarrollar y evaluar el proceso de gestión de productos comunicativos, con el fin de atender necesidades de comunicación de organizaciones de todo tipo y/o tomar decisiones para su mejora.













 
ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN MARCA



	
ESTRUCTURA DE MARCA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Integrar los elementos fundamentales de la marca a partir de aspectos teóricos relacionados con la estructura, el diseño y la normatividad, tomando en cuenta los mercados y el público objetivo al que se dirige.






	
COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA DE MARCA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Delimitar estrategias pertinentes de comunicación interna y externa de la marca en función de la entidad y las audiencias a las que se dirige.











	
PRODUCTO Y MARCA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Diseñar y desarrollar un proyecto integral de marca con base en variables que intervienen para lograr una eficaz comunicación entre el cliente y el producto.













 
ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN DISEÑO INTEGRAL AVANZADO



	
ESTRATEGIA DEL DISEÑO

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Aplicar estrategias metodológicas de apertura, síntesis, observación, análisis y evaluación para la resolución de proyectos espaciales, sociales y de comunicación en equipos de trabajo multidisciplinario, según el tipo de proyecto y número de participantes.






	
HOMBRE, DISEÑO Y AMBIENTE

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Desarrollar proyectos de aportación social, ambiental, cultural y organizacional de bajo impacto, que ayuden a elevar la calidad de vida del ser humano a partir de analizar el capital natural como recurso limitado y como inspiración para la solución de proyectos y mensajes.











	
LABORATORIO COMUNICACIONAL, GRÁFICO Y ESPACIAL

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Desarrollar proyectos que den respuesta a las necesidades de comunicación social y espacial de carácter multidisciplinario que aporten nuevas unidades de análisis e interpretación del fenómeno de estudio, bajo una perspectiva sustentable.













 
ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN TECNOLOGÍA DIGITAL



	
DISEÑO MULTIMEDIA Y APLICACIONES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Diseñar productos multimedia de acuerdo a las necesidades de comunicación en un entorno digital, para proponer soluciones creativas.






	
DISEÑO DE EFECTOS VISUALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Aplicar como herramienta de mejora, los efectos visuales dentro de las representaciones de imágenes fijas y animadas con el fin de aprovechar sus beneficios y ventajas competitivas, por medio de la experimentación que proporcione el software vigente.











	
DISEÑO DE EDICIONES DIGITALES

Al término del curso, el estudiante será capaz de:

- Diseñar proyectos de ediciones digitales, que cumplan con los objetivos de comunicación a partir de la gestión de contenidos, metodologías y usabilidad del punto de contacto publicado en diversas plataformas.













 
OBLIGATORIAS ELECTIVAS



	
EL FENÓMENO RELIGIOSO

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:

- Identificar las vías para fortalecer sus cualidades espirituales y dar un sentido de trascendencia a su vida a partir del fenómeno religioso, en función de valorar los elementos más relevantes de las principales religiones del mundo, sus prácticas religiosas y su repercusión en la actualidad.




	
FE RELIGIOSA Y MUNDO ACTUAL

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:

- Valorar la importancia de creer en Dios en la realidad del mundo actual y, en su caso, determinar sus propias pautas de comportamiento y actitud coherentes con la opción religiosa que profesa, a partir del análisis del significado de la fe como una capacidad inherente a todo ser humano que se manifiesta en la expresión religiosa, así como de la diferenciación de las expresiones de la fe.




	
EL MENSAJE LIBERADOR DE JESÚS

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:

- Diseñar un plan de vida personal sobre la modificación de sus actitudes de dependencia y la forma en que éstas son reemplazadas con actitudes que expresan libertad, con el fin de descubrir el proceso de liberación fundamentado en la propuesta de Jesús.




	
SEMINARIO: TRANSFORMACIÓN DE LA REALIDAD SOCIAL DESDE LAS HUMANIDADES

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:

- Contribuir a la transformación de la realidad social contemporánea desde las humanidades, considerando los entornos nacional e internacional, a partir de la generación de propuestas elaboradas desde la reflexión del impacto que puede tener su práctica profesional en la vida personal y de las colectividades, con el fin de aportar elementos para el desarrollo humano y social.









	
SEMINARIO: TRANSFORMACIÓN DE LA REALIDAD SOCIAL DESDE
LA CIENCIA Y LA TECNOLOGÍA

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:

- Contribuir a la transformación de la realidad social contemporánea desde la ciencia y la tecnología, considerando los entornos nacional e internacional, a partir de la generación de propuestas elaboradas desde la reflexión del impacto que puede tener su práctica profesional en la vida personal y de las colectividades, con el fin de aportar elementos para el desarrollo humano y social.




	
SEMINARIO: TRANSFORMACIÓN DE LA REALIDAD SOCIAL DESDE
LAS CIENCIAS ECONÓMICO-ADMINISTRATIVAS

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:

- Contribuir a la transformación de la realidad social contemporánea desde las ciencias económico-administrativas, considerando los entornos nacional e internacional, a partir de la generación de propuestas elaboradas desde la reflexión del impacto que puede tener su práctica profesional en la vida personal y de las colectividades, con el fin de aportar elementos para el desarrollo humano y social.




	
SEMINARIO: TRANSFORMACIÓN DE LA REALIDAD SOCIAL DESDE
LAS CIENCIAS DE LA VIDA

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:

- Contribuir a la transformación de la realidad social contemporánea desde las ciencias de la vida, considerando los entornos nacional e internacional, a partir de la generación de propuestas elaboradas desde la reflexión del impacto que puede tener su práctica profesional en la vida personal y de las colectividades, con el fin de aportar elementos para el desarrollo humano y social.




	
SEMINARIO: TRANSFORMACIÓN DE LA REALIDAD SOCIAL DESDE
EL ARTE Y EL DISEÑO

Al término de la asignatura, el estudiante será capaz de:

- Contribuir a la transformación de la realidad social contemporánea desde el arte y el diseño, considerando los entornos nacional e internacional, a partir de la generación de propuestas elaboradas desde la reflexión del impacto que puede tener su práctica profesional en la vida personal y de las colectividades, con el fin de aportar elementos para el desarrollo humano y social.




















Información Académica



	Objetivo 
	Formar profesionales de la comunicación con los conocimientos, las habilidades y las actitudes necesarias para diagnosticar necesidades y problemas de comunicación, desarrollar, implementar y evaluar estrategias y planes comunicacionales, así como desarrollar, producir e implementar contenidos mediáticos, no mediáticos y transmediáticos, tomando como referentes tanto los marcos teórico-metodológico, tecnológico y técnico del campo, como el contexto sociocultural actual, con el fin de contribuir desde la comunicación en la mejora de procesos socioculturales y la transformación de la sociedad local y global, a partir del trabajo multidisciplinario, con actitud crítica y constructiva, bajo un marco de valores que propicie el ejercicio profesional ético y con responsabilidad social.

	Perfil de ingreso 
	Es recomendable que el interesado en estudiar la Licenciatura en Ciencias de la Comunicación cuente con las siguientes características:

 

Antecedentes Académicos:

Preferentemente haber cursado las siguientes áreas del Bachillerato:

- Área 1: Humanidades y Ciencias Sociales

- Área III. Ciencias Sociales

- Área IV. Humanidades y Artes

 

Conocimientos:

- Historia Universal y de México

- Bases de Ciencias Sociales y Filosofía

- Principales géneros y estilos literarios

- Gramática y ortografía de la lengua española

 

Disposición para (habilidades y destrezas) ? Análisis y síntesis

- Expresión oral y escrita de información sobre su entorno

- Apreciación audiovisual

- Comprensión de textos de diversos tipos

- Trabajo en equipo

- Gusto por la lectura de cualquier tipo de texto

 

Actitudes y Valores ? Proactividad

- Adaptabilidad al entorno

- Interés por los medios y las TIC, así como por la información de diversos tipos

- Interés por actualizarse en lo que ocurre en el mundo en los ámbitos cultural, político, social, entre otros

 

	Perfil de egreso 
	Al término de la Licenciatura, los egresados serán capaces de:

- Detectar necesidades y explicar problemas comunicacionales a través de la realización de estudios diagnósticos, de acuerdo con los principios teóricos y metodológicos correspondientes y las variables del proceso de comunicación de que se trate.
- Conceptuar ideas, así como diseñar, aplicar y evaluar estrategias integrales de comunicación mediática, no mediática y transmediática, sustentadas de forma teórica, metodológica, tecnológica y técnica, tomando en cuenta los lenguajes y la argumentación pertinentes, en atención a demandas sociales diversas.
- Gestionar con liderazgo, dirección e innovación, la aplicación, el seguimiento y la evaluación de estrategias comunicacionales en todo tipo de medios tradicionales y digitales, así como en organizaciones, participando en equipos multidisciplinarios.
- Desarrollar y producir contenidos informativos y persuasivos, a partir de la investigación, la selección, el análisis y la síntesis de datos del contexto cultural, social, económico, político, educativo y organizacional a nivel global.
- Implementar estrategias de comunicación, a través de medios y tecnologías de información y comunicación, con el fin de atender necesidades específicas de la sociedad global.
- Diseñar y gestionar proyectos vinculados a su desarrollo profesional ocupacional, con actitud emprendedora e innovadora, bajo un enfoque de sustentabilidad y de responsabilidad social, a partir del trabajo multidisciplinar y colaborativo, considerando las características de la sociedad actual a nivel local y global.
- Incorporar en su práctica profesional, la utilización de estrategias de autorregulación y comunicación eficaz en español e inglés, así como las TIC como herramientas para la gestión de información y la actualización permanente en su campo disciplinar, con el fin de favorecer el intercambio de ideas en contextos multidisciplinarios tanto académicos como profesionales.
- Consolidar una actitud de respeto y valoración por sí mismo, los demás y diversas culturas incluida la propia, así como contraer un compromiso de servicio a nivel personal y profesional hacia la sociedad actual, a partir de la reflexión y definición de sus posturas con respecto a los valores trascendentes de la existencia humana.

ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN: ENTORNOS VIRTUALES

Además de los rasgos adquiridos en lo general, los egresados de esta área habrán perfeccionado su capacidad de:
- Producir contenidos digitales considerando el marco teórico, la metodología y el medio adecuado a las necesidades y al perfil de diversas comunidades en línea.

ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN: COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA

Además de los rasgos adquiridos en lo general, los egresados de esta área habrán perfeccionado su capacidad de:
- Desarrollar una visión estratégica en función de la comunicación, con el fin de dar respuesta a diversas necesidades o problemáticas específicas del entorno sociocultural.

ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN: MARCA

Además de los rasgos adquiridos en lo general, los egresados de esta área habrán perfeccionado su capacidad de:
- Diseñar proyectos de comunicación gráfica, digital y de posicionamiento estratégico de marca, empleando los elementos teóricos del diseño, la construcción y estructura de la marca, así como el empleo de las TIC.

ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN: DISEÑO INTEGRAL AVANZADO

Además de los rasgos adquiridos en lo general, los egresados de esta área habrán perfeccionado su capacidad de:
- Desarrollar proyectos de diseño integral a partir del diagnóstico gráfico, espacial y discursivo que favorezcan la construcción de comunidades y la mejora y/o restablecimiento del tejido social, en los que incorporen el uso de conceptos, técnicas y herramientas propias de la Arquitectura, el Diseño Gráfico y las Ciencias de la Comunicación.

ÁREA DE PROFUNDIZACIÓN: TECNOLOGÍA DIGITAL

Además de los rasgos adquiridos en lo general, los egresados de esta área habrán perfeccionado su capacidad de:
- Desarrollar soluciones interactivas digitales y creativas para su aplicación en plataformas emergentes empleando conocimientos teóricos del diseño gráfico de interfaz, usabilidad y multimedia, considerando la optimización de los sistemas y la plataforma de publicación.

	Becas 
	
Becas
Beca de Apoyo Familiar
La beca de Apoyo Familiar es del 40%, se requiere promedio mínimo de 8.0, se otorga para quien ingrese y tenga hermano(s) estudiando en La Salle México a nivel Preparatoria o Licenciatura. Aplica en colegiaturas. 

Descarga la Guía aquí

Beca de Continuidad (Pregrado)
Beca del 20% en colegiaturas a estudiantes egresados de Colegios Lasallistas y egresados de La Salle México con promedio mínimo de 8.0.

Descarga la Guía de Colegios Lasallistas aquí

Descarga la Guía de egresado La Salle México aquí

Beca de Pase Directo
Beca del 20%, se requiere promedio mínimo de 9.0, se otorga a egresados de Colegios con Pase Directo.  Aplica en colegiaturas.  No aplica para la licenciatura en Médico Cirujano.

Descarga la Guía aquí

Beca de Pertenencia
Beca del 30%, se requiere promedio mínimo de 8.0, se otorga a quienes han realizado todos sus estudios en colegios Lasallistas.  Aplica en colegiaturas y se debe presentar la carta de adhesión Lasallista.

Descarga la Guía aquí

Beca de Empresa (Pregrado y Posgrado)
Beca del 10% al 20%, se requiere promedio mínimo de 8.0, se otorga a hijos de trabajadores de empresas con convenio, excepto Preparatoria, Medicina, Filosofía, Ciencias de la Educación, Ciencias Religiosas, Seminarios y Especialidades Médicas.  Aplica en colegiaturas. Empresas con convenio vigente:

Nivel Licenciatura aquí

Nivel Posgrado aquí

Beca Deportiva
Contactar a la Coordinación de Actividades Deportivas  

Carlos Cureño  [email protected]  ext. 4103 

 

Beca Cultural
Contactar a la Coordinación de Formación Cultural  

Sachiko Angélica Uchisato   [email protected]  ext. 4300 

Adriana Hernández Domínguez  [email protected]  ext. 4303 

 

Beca de Reconocimiento
La beca de reconocimiento se otorga a alumnos con promedio mínimo de 8.0 o superior, que hayan realizado su trámite directamente con el Asesor de Proyecto Universitario correspondiente a la carrera de su interés.  Esta puede ser del 10% al 30% dependiendo del promedio y la situación económica del alumno.  Este programa tiene un presupuesto limitado, por lo que se debe realizar el trámite de manera oportuna, la solicitud de la beca no implica el otorgamiento de la misma.  Esta beca se puede acumular con la beca de continuidad y/o beca de pase directo.  Aplica en colegiaturas.

Descarga la Guía aquí

Becas para licenciatura SEP (por convocatoria)
Descripción:
Las becas a otorgar pueden ser en porcentajes desde el 10% hasta el 50% y comprenden el concepto de pago inicial y las colegiaturas del periodo a cursar. Las solicitudes se llenarán en las
fechas y horarios publicados en la Convocatoria.

Requisitos: 
- Tener un promedio académico del último ciclo escolar de 8.0 mínimo. 
- No tener materias reprobadas. 
- Necesitar de la ayuda financiera.


La solicitud de beca no implica el otorgamiento o incremento de la misma, ya que el presupuesto es limitado, pudiendo solicitarla otra vez en la siguiente convocatoria. El Comité de Becas no tendrá relación alguna con los solicitantes, ya que de esta manera será más justa y equitativa la asignación de porcentajes de beca, evitando que los miembros del Comité se vean obligados con recomendaciones y favoritismos que afecten la toma de decisiones, por ello es obligatorio el estudio socio-económico. El estudiante podrá conservar su beca, semestre a semestre, si mantiene un promedio mínimo de 8.0 y no tiene materias reprobadas al final de cada ciclo escolar.

Observaciones:
El Comité de Becas evaluará el promedio académico y la situación financiera del alumno para asignarle un porcentaje de beca. La Convocatoria se publica en la página de La Salle y durante el mes de junio en los pizarrones de cada Escuela o Facultad. Toda solicitud requiere de estudio socio-económico y la cantidad de becas a distribuir dependerá del presupuesto disponible.

Descarga la Convocatoria aquí

Descarga la Guía aquí

 

 


	Cuotas
	

[image: La Salle - Información Académica]

1° Semestre

	
Pago Inicial*:

$17,867.00


	
Colegiatura (3)*:

$17,867.00


	4 ta. Colegiatura :
  $17,869.00





Total:

$89,337.00
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2° Semestre

	
Pago Inicial*:

$17,867.00


	
Colegiatura (3)*:

$17,867.00


	4 ta. Colegiatura :
  $17,869.00




Total:

$89,337.00
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3° Semestre

	
Pago Inicial*:

$17,867.00


	
Colegiatura (3)*:

$17,867.00


	4 ta. Colegiatura :
  $17,869.00




Total:

$89,337.00
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4° Semestre

	
Pago Inicial*:

$17,867.00


	
Colegiatura (3)*:

$17,867.00


	4 ta. Colegiatura :
  $17,869.00




Total:

$89,337.00
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5° Semestre

	
Pago Inicial*:

$17,867.00


	
Colegiatura (3)*:

$17,867.00


	4 ta. Colegiatura :
  $17,869.00




Total:

$89,337.00
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6° Semestre

	
Pago Inicial*:

$17,867.00


	
Colegiatura (3)*:

$17,867.00


	4 ta. Colegiatura :
  $17,869.00




Total:

$89,337.00
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8° Semestre

	
Pago Inicial*:

$17,867.00


	
Colegiatura (3)*:

$17,867.00


	4 ta. Colegiatura :
  $17,869.00




Total:

$89,337.00
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7° Semestre

	
Pago Inicial*:

$17,867.00


	
Colegiatura (3)*:

$17,867.00


	4 ta. Colegiatura :
  $17,869.00




Total:

$89,337.00









	Seguro de gastos médicos**:
$1,850.00

	Plan de protección y ayuda mutua**:
$1,620.00

	8° Semestre fotografía**:
$405.00





*Si se cuenta con un seguro de gastos médicos (privado) que cubra al alumno podrá omitir este monto realizando el trámite de cancelación del seguro en el área de Gastos Médicos (Ingresar a la liga https://ulsa.belockton.mx)

Cuotas Textos de Apoyo Metodológico

	Plan	Materia	Texto de Apoyo Metodológico (TAM)	Costo	Formato
	2013 en adelante	Procesos y Expresión del Pensamiento	La cognición en los procesos expresivos	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Creatividad y Comunicación	Pensamiento creativo y tecnologías informativa	$270.00	Digital
	2013 en adelante	La persona y su interación con los Otros	Persona, personalidad y relaciones interpersonales	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Diálogo Intercultural	El diálogo intercultural en el encuentro con los Otros	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Fe y Desarrollo Espiritual	Desarrollo y realización espirituales	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Emprendimiento y Sustentabilidad	Innovación, emprendimiento y sustentabilidad	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Valores y Ética Profesional	Ética en la profesión y valores para la vida	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Taller de Empleo, Autoempleo y Actividad Empresarial	Planeación del proyecto de ocupación profesional	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Taller de Proyecto Profesional Ocuapacional	Realización del proyecto de ocupación profesional	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Seminario: Transformación de la realidad social desde el arte y el diseño	Transformación de la realidad social desde el arte y el diseño	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Seminario: Transformación de la realidad social desde las ciencias económico-administrativas	Transformación de la realidad social desde las ciencias económico-administrativas	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Seminario: Transformación de la realidad social desde las ciencias de la vida	Transformación de la realidad social desde las ciencias de la vida	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Seminario: Transformación de la realidad social desde las humanidades	Transformación de la realidad social desde las humanidades	$270.00	Digital
	2013 en adelante	Seminario: Transformación de la realidad social desde la ciencia y la tecnología	Transformación de la realidad social desde la ciencia y la tecnología	$270.00	Digital
	2013 en adelante	El Fenómeno Religioso	Principios de las doctrinas religiosas	$270.00	Digital


 


	Requisitos 
	Requisitos
Tener todas las materias aprobadas.

Llenar solicitud para el examen de admisión en la página de la Universidad.
Documentos
Fotocopia de las calificaciones de los tres últimos grados de bachillerato, inclusive las que esta cursando.

Copia de las calificaciones de 1o, 2o y 3o de Bachillerato (si son obtenidas a través de internet, deberán venir selladas por la escuela).

No se aceptan constancias de calificaciones.

Fotocopia del acta de nacimiento (En caso de alumnos extranjeros: fotocopia de calidad migratoria y equivalencia de estudios nivel bachillerato).

Dos fotografías tamaño infantil (iguales y recientes).

Costo del examen de admisión $ 660.00.

Alumnos de La Salle preguntar por requisitos.
Trámite
El trámite de admisión se realiza en la Dirección de Gestión Escolar

Horario

Lunes a viernes de 9:00 a 18:00 h. Sábados de 9:00 a 14:00 h.Teléfono: 52 78 95 00 Ext:1515 y 1516

	Creditos Educativos 
	Créditos Educativos
Crédito educativo Estudia Más

Financiamiento en pago inicial y colegiaturas, ingresar a la siguiente liga en donde podrás registrarte y obtener información sobre los requisitos y trámites. https://www.estudiamas.com.mx/










Facultad Mexicana de Arquitectura, Diseño y Comunicación
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¡Quiero Inscribirme!





	
Campo requerido

	
Ingresa un teléfono válido

	
Ingresa un correo electrónico válido

	
Área de interés...
Licenciatura en Arquitectura
Licenciatura en Diseño de Ambientes Interiores y Exteriores
Licenciatura en Diseño de Productos
Licenciatura en Diseño Gráfico y Digital
Especialidad en Dirección de Proyectos
Maestría en Dirección Estratégica de Comunicación
Maestría en Diseño Arquitectónico
Maestría en Estrategia e Innovación en Marcas
Maestría en Gerencia de Proyectos Inmobiliarios



	

He leído y acepto el Aviso de Privacidad y los Términos y Condiciones.
Campo requerido
*Campos obligatorios


	






Recibir información
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Oferta educativa


	Preparatoria
	Licenciaturas
	Especialidades
	Maestrias
	Doctorados
	Cursos
	Diplomados



	
Nosotros


	La Salle Hoy
	Sistema y Red La Salle
	Identidad
	Historia
	Ideario
	Rector
	Rumbo a La Salle 2025
	Reglamentos
	Universidad Segura
	ODS & RSU



	
Experiencia La Salle


	Acreditaciones
	Área curricular
	Barrio univeristario
	Comunidad para la vida
	Formación integral
	Ideas que transforman
	Internacionalización
	Modelo educativo
	Plan de vida estudiantil
	Transformación social



	
Investigación


	Investigadores
	Grupos de investigación
	Proyectos de investigación
	Publicaciones



	
Servicios Comunitarios


	Despacho Probono
	Enlaces / Horizontes
	Centro Comunitario Santa Lucía
	Torneos deportivos



	
Vida en Campus


	Lasallistas por la equidad
	Campus universitario
	Águilas La Salle
	Grupos / Asociaciones estudiantiles
	ULSA Bus
	Hospedaje
	La Salle Contigo
	RSU
	Comunidad Segura



	
Vinculación empresarial


	Incubadora de negocios
	PYMES y Empresas Familiares
	Patentamiento y Registro de Derechos industriales y de autor
	Bolsa de trabajo
	Cursos
	Diplomados
	Renta de espacios / instalaciones
	Central de proyectos











	Unidad Condesa
	Unidad Santa Teresa
	Unidad San Fernando
	Unidad Santa Lucía


	
Unidad Condesa
Benjamín Franklin No 45, Col. Condesa, Alc Cuauhtémoc, CDMX. CP 06140

	55 5278-9500
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?



	
Unidad Santa Teresa
Camino a Santa Teresa 811, Col. Rinconada del Pedregal, Alc Tlalpan, CDMX, CP 14010

	55 5278-9500
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?



	
Unidad San Fernando
Av. De Las Fuentes 17, Col Tlalpan, Alc Tlalpan, CDMX, CP 14000

	55 5278-9500
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?



	
Unidad Santa Lucía
Av. Tamaulipas 3, Col Zona Federal, Alc Álvaro Obregón, CDMX, CP 01357

	55 5602-1130
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?







	Facebook
	Twitter
	Youtube
	Instagram
	Linkedin





¿Necesitas Ayuda?

	ESCRÍBENOS
	DIRECTORIO










Sistema y Red La Salle
	Bajío
	Ciudad de México
	Cancún
	Puebla
	Chihuahua
	Cuernavaca
	Laguna
	Monterrey
	Morelia
	Nezahualcóyotl
	Noroeste
	Oaxaca
	Pachuca
	Saltillo
	Victoria
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Legales
	Términos y condiciones
	Aviso de Privacidad
	Mapa de sitio
	Preguntas frecuentes
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