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Enlaces Rápidos


aspirantes
estudiantes
colaboradores
egresados
international students


preparatoria
licenciatura
especialidad
curso
diplomado
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	International Student 
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	Admisiones
	Oferta Académica	

 Licenciaturas Oferta Académica


	

 Maestrías Oferta Académica


	

 Especialidades Oferta Académica


	

 Cursos y Diplomados Oferta Académica


	

 Doctorados Oferta Académica


	

 Preparatorias Oferta Académica





	Estudiante
	Colaborador
	Facultades	

 Facultad de Ciencias Químicas 


	

 Facultad de Derecho 


	

 Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales 


	

 Facultad de Ingeniería 


	

 Facultad Mexicana de Arquitectura, Diseño y Comunicación 


	

 Facultad Mexicana de Medicina 


	

 Facultad de Negocios 


	

 Escuela en Altos Estudios en Salud 


	

 Escuela Preparatoria Unidad Condesa 


	

 Escuela Preparatoria Unidad Santa Teresa 


	

 Campus Virtual 
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Cerrar


	
	Es
	En
	Fr



	
Oferta Educativa

Regresar a menú
Licenciaturas
Preparatoria
Especialidades
Cursos
Diplomados
Doctorados
Maestrias




	
Nosotros

Regresar a menú
La Salle Hoy
Sistema y Red La Salle
Identidad
Historia
Ideario
Rector
Rumbo a La Salle 2025
Reglamentos
ODS




	
Experiencia La Salle

Regresar a menú
Acreditaciones
Área curricular
Barrio univeristario
Comunidad para la vida
Formación integral
Ideas que transforman
Internacionalización
Modelo educativo
Plan de vida estudiantil
Transformación social




	
Investigación

Regresar a menú
Investigadores
Grupos de investigación
Proyectos de investigación
Publicaciones




	
Acción Social

Regresar a menú
Acerca de Acción social
Despacho Probono
ENLACES / HORIZONTES
Centro Comunitario Santa Lucía
Unidad Sta. Lucía
Imprenta braile
Torneos deportivos




	
Vida en Campus

Regresar a menú
Campus universitario
Águilas La Salle
Grupos / Asociaciones estudiantiles
ULSA Bus
Hospedaje




	
Vinculación empresarial

Regresar a menú
Incubadora de negocios
Atención a PYMES y Empresas Familiares
Patentamiento y Registro de Derechos industriales y de autor
Bolsa de trabajo
Renta de espacios / instalaciones
Central de proyectos




	Contacto
	
	Calendarios 
	International Student 
	alumniLaSalle 



¿Necesitas Ayuda?

	Centro de Atención de Servicios
	DIRECTORIO




	Facebook
	Twitter
	Youtube
	Instagram
	Linkedin













	Profesionales con valor
	Oferta Educativa
	Maestría en Estrategia e Innovación en Marcas


	
Mejora tu lectura:
	A
	A











¡Quiero inscribirme!
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Transforma el mundo, crea e inspira en La Salle
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Maestría en Estrategia e Innovación en Marcas

La Maestría en Estrategia e Innovación en Marcas pretende egresar estrategas que permitan crear y construir valor, a través de la gestión de marcas poderosas en diferentes ámbitos económicos y sociales.










¿Por qué estudiar en La Salle?
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Enlaces de interés



	

Becas y financiamiento




	

Descarga el folleto


Ver más



	

Proceso de Admisión
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¿Necesitas más información?

Habla ahora con un asesor o Agenda una visita al campus

Lic. José Alfredo Hernández Trujillo
	[email protected]
	52 78 95 00 Ext. 1512



si tiene asesor-Lic. José Alfredo Hernández Trujillo-carre-172notieneasesor-carre-94notieneasesor-carre-121notieneasesor-carre-91







Información Maestría en Estrategia e Innovación en Marcas



	
Modalidad
Mixta / A distancia

	
Tipo de ciclo
Cuatrimestral

	
Duración
5 cuatrimestres

	
Creditos a cubrir
77.3









Plan de estudios



1Primer Cuatrimestre



2Semestre



3Semestre



4Semestre



5Semestre



6Semestre



Semestre














Primer Cuatrimestre



	
FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACIÓN DE PROYECTOS DE MARCA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Analizar el proceso administrativo aplicable a la gestión de proyectos, a fin de valorar la pertinencia y las estrategias para intervenir en los ciclos de vida de los proyectos de marca.






	
CONTEXTO DEL
CONSUMIDOR

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Caracterizar a los consumidores y las variables que influyen en la toma de decisiones de consumo, como base para la fundamentación de futuras propuesta relacionadas con las estrategias de innovación en marcas.











	
FUNDAMENTOS DE
MARCA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Examinar las tipologías generales de arquitectura de marca y distinguir el conjunto de factores que determinan su aplicación, así como sus posibilidades y limitaciones, para identificar áreas de oportunidad.

-Identificar los elementos estructurales de las marcas y la relación que se establece entre ellos para fundamentar el diseño de estrategias que generen valor de marca en productos, servicios y experiencias, a partir de proyectos ya existentes.













 
Segundo Cuatrimestre



	
MARCA INTERNA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Identificar los rasgos fundamentales de la cultura organizacional, así como sus áreas de oportunidad en cuanto a marca interna, para incidir a través de la implementación de estrategias que generen productividad, fidelidad y favorezcan el óptimo desarrollo de la marca dentro de la organización.






	
IDENTIDAD E IMAGEN DE MARCA Y PRODUCTO

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Generar propuestas de creación de identidad e imagen de marca para personas, productos y servicios, con base en los conceptos y procesos implicados en el diseño y la acertada detección de áreas de oportunidad, que favorezcan la creación de valor y ventaja competitiva a la marca. Así mismo será capaz de implementar las guías de uso correspondientes para su adecuada aplicación.











	
INTERPRETACIÓN DE DATOS CUANTITATIVOS Y CUALITATIVOS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Interpretar los resultados de los estudios cuantitativos y cualitativos de información obtenida en campo, para efectuar análisis asertivos que fundamenten las decisiones de los proyectos de innovación en marcas de productos y/o servicios.













 
Tercer Cuatrimestre



	
ANÁLISIS MICRO Y MACROAMBIENTAL
DE LAS MARCAS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Identificar los factores macroambientales y microambientales que inciden en la toma de decisiones en el ámbito de las marcas y con ello las áreas de oportunidad que permitirán fundamentar, desde las organizaciones y el mercado, el diseño de proyectos de marcas.











	
PROSPECTIVA Y FORMULACIÓN DE ESCENARIOS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Aplicar la prospectiva estratégica como herramienta auxiliar en la construcción de futuros óptimos o deseados, pronosticando los posibles impactos que tendrán en el futuro las decisiones que se toman en el presente, para con ello favorecer la posición estratégica de una determinada marca.













 
Cuarto Cuatrimestre



	
DISEÑO DE ESTRATEGIAS DE NEGOCIO DE MARCAS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Diseñar estrategias para un modelo de negocio que contribuyan a la generación de valor financiero para la marca y se apeguen a las condiciones competitivas de un mercado dinámico.






	
EXPERIENCIA DE
MARCA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Interpretar la experiencia de marca a través de las percepciones, vivencias y juicios que tienen las audiencias en cada uno de los puntos de contacto de la marca, para medir, construir y gestionar las diversas actividades que llevan a la marca a su máximo potencial.











	
DISEÑO DE ESTRATEGIAS CENTRADAS EN EL USUARIO

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Diseñar estrategias centradas en el usuario para el desarrollo de proyectos de marcas, productos y servicios, apoyado por las metodologías propias del diseño y la investigación, con la proyección de generación de valor para la marca.













 
Quinto Cuatrimestre



	
COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA DE MARCA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Diseñar, a través de la planeación y el proceso creativo, una comunicación estratégica de marca que refuerce, desarrolle y/o impulse la creación, construcción y posicionamiento, de acuerdo con las necesidades y metas planteadas para la marca.






	
INNOVACIÓN EN MARCAS, PRODUCTOS, SERVICIOS Y EXPERIENCIAS

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Plantear estrategias innovadoras orientadas a las marcas, productos, servicios y experiencias para el beneficio de una organización relacionada con los ámbitos públicos, privado o sociedad civil.











	
PROYECTO DE ESTRATEGIA E INNOVACIÓN
EN MARCAS I

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Fundamentar propuestas estratégicas e innovadoras en marcas de bienes, productos, servicios, con base en el análisis dinámico de sus mercados, así como en la detección de necesidades de los usuarios, a fin de responder a las expectativas de ambos en términos de diseño y finanzas; con atención especial en la responsabilidad social y veracidad de la marca.













 
Sexto Cuatrimestre



	
FINANZAS PARA PROYECTOS DE MARCA

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Valorar la viabilidad de proyectos de marca, con base en la aplicación de los métodos de evaluación financiera pertinentes, a fin de propiciar las condiciones para el establecimiento de negocios de alto rendimiento.











	
PROYECTO DE ESTRATEGIA E INNOVACIÓN
EN MARCAS II

Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Desarrollar proyectos estratégicos e innovadores en marcas de bienes, productos y servicios, con base en el análisis dinámico de sus mercados, así como en la detección de necesidades de los usuarios, a fin de responder a las expectativas de ambos en términos de diseño y finanzas; con atención especial en la responsabilidad social y veracidad de la marca.













 
Asignaturas Electivas



	
ARTICULACIÓN CON EL CAMPO PROFESIONAL


Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Articular su saber disciplinario con las experiencias que ofrece el ámbito profesional a través de los diversos escenarios y espacios de divulgación, que permiten el intercambio de nuevos conocimientos y tendencias en el mundo globalizado de las marcas.






	
MERCADOTECNIA INTERACTIVA Y DIGITAL


Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Emplear, de manera eficiente, herramientas digitales y de comunicación, para diseñar estrategias mercadológicas de interacción, orientadas a fomentar la lealtad de los clientes y mejorar el desempeño de la empresa, así como desarrollar negocios y nuevos mercados. 











	
GESTIÓN DE CAPITAL HUMANO Y COMUNICACIÓN EN PROYECTOS


Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Aplicar competencias relacionadas con el manejo de los recursos humanos y las comunicaciones, a fin de integrar y liderar equipos de trabajo que participen en el desarrollo de proyectos de diversa índole, mediante la asignación de roles y responsabilidades, la evaluación del desempeño y la identificación de estrategias idóneas para el manejo de conflictos.






	
TALLER DE ADMINISTRACIÓN DE RIESGOS


Al término del curso, el estudiante será capaz de:



-Evaluar, controlar y monitorear los riesgos que pueden afectar el desarrollo de proyectos y así contribuir a la eficiencia y economía de los mismos, identificando las amenazas relacionadas con el alcance, tiempo, costo y calidad para proponer planes de respuesta, que además le proporcionen las bases para seguir una certificación en CAPM, PMP y PMI-RMP.

-Utilizar las principales herramientas digitales de vanguardia y aplicarlas en los procesos de administración del riesgo a lo largo del ciclo de vida de los proyectos.






















Información Académica



	Objetivo 
	Formar profesionales con los conocimientos, las habilidades, las actitudes y los valores para:

Formar maestros capaces de diseñar y dirigir estrategias innovadoras e integrales, para la creación y posicionamiento de las marcas, con fundamento ético y de responsabilidad social, que contribuyan a la generación de valor y de experiencias en los públicos al que se dirijan; con la atención activa en los retos de la sostenibilidad y los avances tecnológicos de los mercados.

	Perfil de ingreso 
	Antecedentes académicos

Egresados de licenciaturas y/o especialidades en las áreas de Diseño Gráfico, Comunicación, Administración, Mercadotecnia, Ingeniería, entre otras afines o de otras áreas de conocimiento, siempre y cuando se tenga evidencia de experiencia laboral en el campo de las marcas, productos o servicios.

Conocimientos:

	Aspectos básicos de diseño gráfico
	Aspectos básicos de comunicación
	Fundamentos de mercadotecnia
	Inglés intermedio


Habilidades y aptitudes:

	El trabajo colaborativo y multidisciplinario
	El pensamiento estratégico
	El pensamiento lógico-analítico


Actitudes y valores

	Respeto
	Honestidad
	Liderar proyectos bajo principios éticos y de respeto
	Responsabilidad y autodisciplina


	Perfil de egreso 
	Al término de la maestría, las personas egresadas serán capaces de:

	Desarrollar proyecto de marca para personas, productos y servicios, con el seguimiento adecuado de los procesos que sustentan la identidad, el posicionamiento y la comunicación, con apego en la sostenibilidad y la responsabilidad social que distingue a los proyectos que emanan de esta institución.


	Becas 
	
Becas
Beca AMEXCID (Aspirantes Extranjeros)
Consulta los líneamientos aquí

Beca de Continuidad (Especialidad, Maestría)
Beca del 20% en colegiaturas a estudiantes egresados de cualquier Licenciatura de la Red de Universidades La Salle y egresados de La Salle México con promedio mínimo de 8.0. No aplica en especialidades médicas.

Descarga la Guía Colegio Lasallista aquí

Descarga la Guía Especialidad egresado La Salle México aquí

Descarga la Guía Maestría egresado La Salle México aquí

Beca de Empresa (Pregrado y Posgrado)
Beca del 10% al 20%, se requiere promedio mínimo de 8.0, se otorga a hijos de trabajadores de empresas con convenio, excepto Preparatoria, Medicina, Filosofía, Ciencias de la Educación, Ciencias Religiosas, Seminarios y Especialidades Médicas.  Aplica en colegiaturas. Empresas con convenio vigente:

Nivel Licenciatura aquí

Nivel Posgrado aquí

Beca La Salle (Convocatoria Especialidad, Maestría)
Los alumnos podrán realizar el trámite de beca en las fechas establecidas en la convocatoria que se publica en la página www.lasalle.mx a finales del mes de julio de cada año. 

Descarga la Convocatoria aquí

Descarga la Guía aquí


	Requisitos 
	ANTECEDENTES
ANTECEDENTES ACADÉMICOS

 

Egresados de licenciaturas y/o especialidades en las áreas de Diseño Gráfico, Comunicación, Administración, Mercadotecnia, Ingeniería, entre otras afines o de otras áreas de conocimiento, siempre y cuando se tenga evidencia de experiencia laboral en el campo de las marcas, productos o servicios.
PROCESO DE SELECCIÓN
Toda persona interesada en estudiar un posgrado, debe completar el proceso de selección que incluye.

Confirmar participación por correo electrónico. Enviando un correo electrónico que incluya:

A la dirección [email protected] confirmando su interés en presentar el proceso de selección

Apellido paterno, apellido materno, nombre(s),

Fecha de nacimiento (día-mes-año),

Teléfono de contacto (indicar si es de casa, celular o de trabajo),

Correo electrónico

Programa de interés
EXPEDIENTE
Llenado de solicitud y registro de documentos.

Llenar la solicitud en la liga que le será enviada por la Jefatura de Promoción de Posgrado y subir los documentos siguientes escaneados en la sección correspondiente:

Carta de exposición de motivos.

Currículo.

Copia del certificado oficial de estudios de licenciatura

Copia del recibo de pago del proceso de selección.

Pagar el proceso en el banco con la línea de captura que le será enviada por la Jefatura de Promoción de Posgrado. Costo del proceso $500.00 pesos.

En caso de tomar el posgrado como opción a titulación incluir la carta de autorización de su Facultad o Universidad de procedencia.
EXAMEN
PRESENTAR EXAMEN DE ADMISIÓN (CONOCIMIENTOS GENERALES)

No hay guía de estudio.

El día, hora y lugar de examen se elige al momento de llenar la solicitud de admisión.
ENTREVISTA


Entrevista con el Coordinador, Jefe o experto en el programa de su interés. Duración de 30 a 40 minutos.

 

El día y hora de su entrevista se elige al momento de llenar la solicitud de admisión.
ACEPTADOS
Publicación de resultados de admisión

Consultar el resultado del proceso de admisión de acuerdo al calendario del ciclo correspondiente, para continuar con el trámite de inscripción.

IMPORTANTE

Una vez que ha sido oficialmente aceptado, es necesario completar el proceso de admisión que le será informado vía correo electrónico el día de la publicación de resultados.

	Creditos Educativos 
	Créditos Educativos
Crédito educativo Estudia Más y Banco de México (FIDERH)

Financiamiento en colegiaturas, ingresar a las siguientes ligas en donde podrás registrarte y obtener información sobre los requisitos y trámites.

https://www.estudiamas.com.mx/
https://www.fiderh.org.mx/ 










Facultad Mexicana de Arquitectura, Diseño y Comunicación
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¡Quiero Inscribirme!





	
Campo requerido

	
Ingresa un teléfono válido

	
Ingresa un correo electrónico válido

	
Área de interés...
Licenciatura en Arquitectura
Licenciatura en Diseño de Ambientes Interiores y Exteriores
Licenciatura en Diseño de Productos
Licenciatura en Diseño Gráfico y Digital
Especialidad en Dirección de Proyectos
Maestría en Dirección Estratégica de Comunicación
Maestría en Diseño Arquitectónico
Maestría en Estrategia e Innovación en Marcas
Maestría en Gerencia de Proyectos Inmobiliarios



	

He leído y acepto el Aviso de Privacidad y los Términos y Condiciones.
Campo requerido
*Campos obligatorios


	






Recibir información
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Oferta educativa


	Preparatoria
	Licenciaturas
	Especialidades
	Maestrias
	Doctorados
	Cursos
	Diplomados



	
Nosotros


	La Salle Hoy
	Sistema y Red La Salle
	Identidad
	Historia
	Ideario
	Rector
	Rumbo a La Salle 2025
	Reglamentos
	Universidad Segura
	ODS & RSU



	
Experiencia La Salle


	Acreditaciones
	Área curricular
	Barrio univeristario
	Comunidad para la vida
	Formación integral
	Ideas que transforman
	Internacionalización
	Modelo educativo
	Plan de vida estudiantil
	Transformación social



	
Investigación


	Investigadores
	Grupos de investigación
	Proyectos de investigación
	Publicaciones



	
Servicios Comunitarios


	Despacho Probono
	Enlaces / Horizontes
	Centro Comunitario Santa Lucía
	Torneos deportivos



	
Vida en Campus


	Lasallistas por la equidad
	Campus universitario
	Águilas La Salle
	Grupos / Asociaciones estudiantiles
	ULSA Bus
	Hospedaje
	La Salle Contigo
	RSU
	Comunidad Segura



	
Vinculación empresarial


	Incubadora de negocios
	PYMES y Empresas Familiares
	Patentamiento y Registro de Derechos industriales y de autor
	Bolsa de trabajo
	Cursos
	Diplomados
	Renta de espacios / instalaciones
	Central de proyectos











	Unidad Condesa
	Unidad Santa Teresa
	Unidad San Fernando
	Unidad Santa Lucía


	
Unidad Condesa
Benjamín Franklin No 45, Col. Condesa, Alc Cuauhtémoc, CDMX. CP 06140

	55 5278-9500
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?



	
Unidad Santa Teresa
Camino a Santa Teresa 811, Col. Rinconada del Pedregal, Alc Tlalpan, CDMX, CP 14010

	55 5278-9500
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?



	
Unidad San Fernando
Av. De Las Fuentes 17, Col Tlalpan, Alc Tlalpan, CDMX, CP 14000

	55 5278-9500
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?



	
Unidad Santa Lucía
Av. Tamaulipas 3, Col Zona Federal, Alc Álvaro Obregón, CDMX, CP 01357

	55 5602-1130
	800 LASALLE
	 ¿Cómo llegar?







	Facebook
	Twitter
	Youtube
	Instagram
	Linkedin





¿Necesitas Ayuda?

	ESCRÍBENOS
	DIRECTORIO










Sistema y Red La Salle
	Bajío
	Ciudad de México
	Cancún
	Puebla
	Chihuahua
	Cuernavaca
	Laguna
	Monterrey
	Morelia
	Nezahualcóyotl
	Noroeste
	Oaxaca
	Pachuca
	Saltillo
	Victoria
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Legales
	Términos y condiciones
	Aviso de Privacidad
	Mapa de sitio
	Preguntas frecuentes










[image: ]












